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ARTIGO 1°¢
OBJETO

O presente Caderno de Encargos compreende as clausulas a incluir no contrato a celebrar entre
a Fundacgdo para a Ciéncia e a Tecnologia, |.P. e o0 adjudicatario na sequéncia da adjudicacdo
referente a “Concecdo de Identidade da Marca e defini¢cdo do plano de divulgacdo do Projeto
DRD”.

O CONTRATO integra, para além do clausulado contratual:

Os suprimentos dos erros ou omissdes do Caderno de Encargos identificados pelos
concorrentes que tenham sido expressamente aceites pela FCT, I.P., nos termos do
estabelecido no artigo 612 do Cédigo dos Contratos Publicos;

a) Os esclarecimentos e retificacBes que venham a ser emitidos ao abrigo do estabelecido
no artigo 502 do Cédigo dos Contratos Publicos;

b) O Caderno de Encargos;
¢) A proposta adjudicada;
d) Os esclarecimentos sobre a proposta adjudicada prestados pelo adjudicatario.

Em caso de discrepancia entre os varios elementos referidos nas diferentes alineas do n? 2, a
prevaléncia obedece a ordem por que vém enunciados nas diferentes alineas do nimero
anterior.

Em caso de discrepancia entre os documentos referidos nas diferentes alineas don? 2 e o
clausulado contratual, prevalecem os primeiros, salvo quanto aos ajustamentos propostos de
acordo com o disposto no artigo 992 do Cdédigo dos Contratos Publicos e aceites pelo
adjudicatario nos termos do disposto no artigo 1012 do mesmo diploma, os quais constam de
anexo | ao contrato a celebrar.

ARTIGO 2°
OBRIGACOES DO ADJUDICATARIO

Sdo obriga¢bes do adjudicatario, entre outras, previstas na legislacdo aplicavel e no

presente Caderno de Encargos, as seguintes:

a) Assegurar que o objeto da prestacdo obedece as especifica¢cOes técnicas exigidas;

b) Cumprir os prazos estabelecidos, designadamente, para a execugao das prestagles a que
se obriga;

c) Prestar informacao;

d) Assegurar o sigilo.

ARTIGO 3¢
ESPECIFICACOES TECNICAS

O adjudicatario obriga-se a assegurar que o objeto de aquisicdo obedece as especificacdes técnicas
gue constituem o Anexo | ao presente Caderno de Encargos, do qual faz parte integrante.
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ARTIGO 4°¢
PRAZOS

O adjudicatdrio obriga-se ao pontual cumprimento de todos os prazos de execucdo das
prestacoes objeto do contrato que sejam previstos no contrato, bem como dos que venham a
ser casuisticamente acordadas entre as partes.

Caso ndo seja possivel chegar ao acordo previsto na parte final do nimero anterior num prazo
que a FCT, I.P. considere razodvel, esta definira os prazos aplicaveis, segundo critérios de
razoabilidade.

ARTIGO 5.¢
OBRIGACAO DE PRESTACAO DE INFORMACAO

O adjudicatdrio obriga-se a prestar a FCT, |.P., por escrito, toda a informacao relativa ao

servico objeto de adjudicacdo que Ihe for solicitada.
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ARTIGO 6.2
OBRIGACAO DE SIGILO

O adjudicatario deve guardar sigilo sobre toda a informagdo e documentacdo, técnica e ndo
técnica, comercial ou outra, relativa a FCT de que possa ter conhecimento ao abrigo ou em
relagdo com a execu¢ao do CONTRATO.

A informacdo e a documentagdo cobertas pelo dever de sigilo ndo podem ser transmitidas a
terceiros, nem objeto de qualquer uso ou modo de aproveitamento que nao o destinado direta
e exclusivamente a execu¢do do CONTRATO.

A obrigacdo de sigilo referida no nimero anterior mantém-se apds a cessacdo de vigéncia do
CONTRATO.

ARTIGO 7.0
PRECO E CONDICOES DE PAGAMENTO

O preco base, entendido como o preco maximo que a FCT, I.P. se dispde a pagar pela execuc¢do
de todas as prestacGes que constituem o seu objeto é de 16.260€ (dezasseis mil e duzentos
euros) acrescido de IVA a taxa legal em vigor, se aplicavel.

Pela prestacdo do servico objeto do contrato, a FCT, |.P. pagara ao adjudicatdrio a quantia

indicada na proposta para a realizacdo de todas as atividades objeto do contrato, acrescida de

IVA a taxa legal em vigor se aplicavel.

A quantia referida no n? 2 serd satisfeita através do pagamento de quatro faturas emitidas nos

momentos e montantes a seguir indicados:

a) Apos a realizacdo da reunido referida no primeiro paragrafo do ponto 9 do anexo |, no
montante de 25% do precgo contratual;

b) Apds a conclusdo da fase 1 (Encontrar um nome para a marca do Projeto DRD), no
montante de 25% do precgo contratual;

c) Apds a conclusdo da fase 2 (a) Definicdo da imagem da marca e sua identidade; e, b)
Elaboragdo de um plano de divulgagdo para o DRD), no montante de 25% do preco
contratual.

d) Apds a conclusdo da fase 3 (Definicdo das Ferramentas e Planeamento do MIX de
Comunicagdo), no montante de 25% do prego contratual.
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O adjudicatdrio fica obrigado a mencionar nas faturas a emitir, o nimero de compromisso e a
sua data, o qual serd facultado previamente pela FCT, I.P.

ARTIGO 8.2
VIGENCIA DO CONTRATO

O contrato inicia a sua vigéncia na data da sua assinatura.

O contrato vigora até ser prestado o servico previsto no anexo I, ou no na data limite para a
execucdo do projeto DRD que se prevé ocorrer no dia 27 de margo de 2021 (podendo ser
prolongado por mais 1 ano), consoante o que ocorrer primeiro.

O artigo 62 cessa vigéncia na data em que cesse o prazo nele previsto.

ARTIGO 9.¢
RESPONSABILIDADE DO ADJUDICATARIO

O adjudicatério responde pelos danos que causar a FCT, I.P. em razdo do incumprimento
culposo das obrigacdes que sobre ele impendam, nos termos das normas gerais de direito e do
presente artigo.

O adjudicatario responde ainda perante a FCT, I.P. pelos danos causados pelos atos e omissdes
de terceiros, por si empregues na execucao de obrigacdes emergentes do Contrato, como se
tais atos ou omissGes fossem praticados por aquele.

O adjudicatério responde, independentemente de culpa, pelos danos causados a FCT, I.P. pela
execucdo deficiente do Contrato.

Nenhuma das partes responde por danos causados a outra parte em virtude de incumprimento
de obrigacdes emergentes do Contrato decorrente de caso fortuito ou for¢ca maior.

A parte que pretenda beneficiar-se do regime acolhido no nimero anterior deve, para o efeito,
informar a outra parte da verificacdo de uma situacdo de incumprimento decorrente de caso
fortuito ou de forca maior, fazendo mencao dos factos que, em seu entender, permitem atribuir
esta origem ao incumprimento e, ainda, do prazo que estima necessario para cumprir a
obrigagdo em causa.

ARTIGO 10.°
RESCISAO

A FCT, I.P. pode rescindir o contrato:
a) quando, estando o adjudicatario em mora, este ndo realize a prestacdo no prazo que
Ihe haja razoavelmente sido fixado pela FCT, I.P;
b) com fundamento em incumprimento das obrigacbes previstas no artigo 22 que
determine a perda objetiva de interesse nas prestacdes que constituam o seu objeto;
A FCT, I.P. tem o direito de ser ressarcida da totalidade dos danos que Ihe hajam sido causados
pela conduta do adjudicatario que haja fundamentado a rescisdo do contrato.
O adjudicatario pode rescindir o contrato em caso de incumprimento grave das obrigacGes por
parte do adjudicante.
As partes podem, a todo o tempo, acordar a rescisdao do contrato.



ARTIGO 11.¢
DESPESAS

Correm por conta do adjudicatdrio todas as despesas em que este tenha de incorrer em virtude do
cumprimento de obrigacdes emergentes do CONTRATO, nomeadamente, deslocacdes, refeicdes e
recursos materiais necessarios ao cumprimento das obrigac¢ées.

ARTIGO 12.¢
LEI APLICAVEL

O Contrato rege-se pela lei Portuguesa.

ARTIGO 13.°
INTERPRETAGCAO DO CONTRATO

1) Em caso de duvida sobre a interpretacdo das regras aplicaveis a execu¢do do Contrato, o
adjudicatario deve solicitar por escrito um esclarecimento a FCT, I.P.

2) O adjudicatario obriga-se a ter em conta as orienta¢des que lhe forem transmitidas por escrito
pela FCT, I.P., na medida em que as mesmas nao colidam com as regras aplicdveis a execuc¢ado
do Contrato.

ARTIGO 14.¢

GESTOR DO CONTRATO

Para o exercicio das fungdes de acompanhamento da execug¢do do contrato nos termos regulados
pelo artigo 2902-A do Cédigo dos Contratos Publicos é designado Jodo Mendes Moreira.

ARTIGO 15.°
COMUNICACOES

1) Para efeitos de comunicac¢Oes relativas a fase de execugdo do contrato, as partes podem
recorrer aos seguintes meios de comunicagao:
a) correio postal, através de carta registada ou de carta registada com aviso de recegao;
b) correio eletrdnico;
c) outro meio de transmissdo eletronica de dados.
2) Todas as comunicacdes devem ser escritas e redigidas em lingua portuguesa.
3) Para efeitos de estabelecimento das comunicacdes a que se refere o presente artigo, as partes
identificam os seguintes contactos, através dos quais as mesmas se devem concretizar:

a) Pela FCT, I.P.:



Nome do representante: FCT-FCCN

Endereco postal: Av. do Brasil, 101, 1700-066 Lisboa
Endereco eletrénico: compras@fccn.pt

Numero de fax: 21 847 21 67

b) Pelo adjudicatario:

Nome do representante:
Endereco postal:
Endereco eletrdnico:
Numero de fax:

Dados de faturagao:
Nome do responsavel:
Endereco eletrdnico:

Numero de fax:


mailto:compras@fccn.pt

ANEXO |
(ANEXO TECNICO)

1. ENQUADRAMENTO

A Unidade para Computacgdo Cientifica Nacional da Fundagdo para a Ciéncia e a Tecnologia (FCCN),
em conjunto com a Universidade Nova de Lisboa (UNL) e Diregao-Geral do Livro, dos Arquivos e das
Bibliotecas (DGLAB) lidera um projeto que visa a criacdo de uma plataforma em-linha para gerir
informacdo sobre os repositdrios de informacdo digital existentes em Portugal das dreas da ciéncia,
tecnologia e cultura (DRD - Diretério de Repositérios Digitais).

Entende-se um repositério digital como um servico de informacdo em-linha que visa a ingestdo,
preservacdo e difusdo de conteludos digitais. J4 um diretdrio de repositérios digitais (DRD) é um
servico que relne e enumera um conjunto destes repositérios, permitindo ao utilizador localizar
um repositério de entre os existentes, bem como ter acesso a um conjunto adicional de servicos,
como por exemplo, estatisticas de crescimento, dispersdo de formatos ou tipologias dos seus
conteudos.

A criacdo de um Diretdrio de Repositérios Digitais resulta da necessidade de uma plataforma capaz
de identificar os repositdrios digitais existentes a nivel nacional, nas diversas areas do
conhecimento. O objetivo ultimo prende-se com a necessidade de difusdo e de promocdo do acesso
ao conhecimento, mas também de normalizacdo, de sensibilizacdo e de responsabilizacdo das
entidades na divulgacdo e acesso a informacao.

O servigo a prestar pelo adjudicatario esta inserido num projeto ao abrigo de uma candidatura
SAMA com a designag¢do DRD - Diretdrio de Repositdrios Digitais. O projeto tem com data limite de
execuc¢do o dia 27 de margo de 2021, podendo ser prolongado por mais um ano.

O projeto contempla uma fase identificada por WP3 - Divulga¢do do DRD, sendo esta fase o objeto
do presente caderno de encargos.

1. DESCRIGAO DA ATIVIDADE

A par do desenvolvimento da plataforma DRD, sera necessdrio preparar e definir a imagem da
marca DRD e o plano de divulgacdo do mesmo, no contexto do universo de investigadores nacionais
(consumidores) e dos detentores de repositérios (produtores) em especial os da administracdo
publica.

2. TRABALHOS A REALIZAR

A estratégia de comunicacdo a definir no ambito deste caderno de encargos devera seguir o
seguinte conjunto de passos (ou fases), apds a reunido de planeamento:

e FASE 1: Encontrar um nome para a marca do Projeto DRD;

e FASE 2: a) Definicdo da imagem da marca e sua identidade; e, b) Elabora¢do de um plano
de divulgacao para o DRD;

e FASE 3: Definicdo das Ferramentas e Planeamento do MIX de Comunicagdo (s6 possivel
depois de concluido o desenvolvimento do DRD - 12 trimestre de 2021): Produc¢do dos



materiais de divulgacdo, operacionalizacdo de acdes especificas previstas no dambito do
plano de divulgacao e relatério de implementacao do plano de divulgacao.

O principal objetivo do plano de divulgacdo do DRD é dar a conhecer o projeto, sensibilizar e
envolver a comunidade. Os meios de comunicacdo serdo maioritariamente online, com
possibilidade de materiais e agGes presenciais aliadas a outras tarefas de disseminac¢do. Devera
fazer-se uso da informacdo de contactos ja existentes e proporcionar novas formas, como listas de
distribuicdo por tipo de utilizador/servico. Deverad ter-se em conta os meios de divulgacdo ja
existentes quer a nivel institucional (FCT — FCCN — DGLAB) quer ao nivel de alguns servigos (website
do RCAAP, Facebook e blog do RCAAP). Deverdo ainda ser definidas metas e indicadores de sucesso
da iniciativa.

3. ETAPAS DE IMPLEMENTAGAO DA ESTRATEGIA

A . DIAGNOSTICO DAS VARIAVEIS INTERNAS E EXTERNAS DE COMUNICAGCAO

O Projeto DRD resulta de uma candidatura SAMA e encontra-se em fase de execug¢do. O
resultado deste projeto é a criacdo de um Diretério de Repositdrios Digitas que referencie
repositdrios de informacdo cientifica existentes nas areas das ciéncias e da cultura. A
execucdo deste projeto insere-se na estrutura da FCT (Fundagdo para a Ciéncia e a
Tecnologia), dentro da sua Unidade (FCCN) que gere a RCTS (Rede Ciéncia Tecnologia e
Sociedade).

Deve ser preparada uma anadlise das varidveis, atividades, presencas, missao e valores nao
s6 do Projeto DRD, mas de toda a sua envolvéncia e ecossistema que permitam identificar
0 espaco em que este projeto se desenvolve.

Devem ser tidos em conta os recursos existentes na FCT, I.P e os recursos disponiveis no
ambito do Projeto DRD, conforme previsto no seu orgamento e plano de execucao.

B. DEFINICAO E CARACTERIZAGAO DOS ALVOS DE MARKETING E COMUNICAGAO

O DRD ira representar um recurso novo disponivel para toda a Administragdo Publica (AP)
registar os seus repositérios documentais, facilitando o acesso por parte dos cidaddos. A
nivel internacional este projeto esta alinhado com a European Open Science Cloud, na sua
componente de HUB central.

O Consodrcio do DRD é constituido por entidades de referéncia nas suas areas, que
asseguram o dominio das areas de conhecimento envolvidas. Adicionalmente, o projeto
tem como parceiros a Direcdo Geral do Patrimdnio Cultural e a Faculdade de Ciéncias
Sociais e Humanas da Universidade Nova de Lisboa.

Assim, num primeiro momento, o Projeto DRD tem como objetivo servir entidades em
especial da Administracdo Publica com competéncias na area da ciéncia e da cultura.
Destacam-se aqui as entidades do Ensino Superior, os Laboratérios do Estado e as
entidades ligadas as areas do Livro, dos Arquivos e das Bibliotecas Publicas.

No entanto, poderdo existir outras entidades, com missGes complementares, que terdo
também de ser alvo de comunicacdo. Tendo em conta que o publico-alvo dos repositorios
que fardo parte do DRD envolve docentes, estudantes, investigadores, profissionais da area
da salde, artistas e outros profissionais da area da cultura, profissionais de bibliotecas,



arquivos ou do ensino superior, pessoal de gabinetes ministeriais e ainda o publico em
geral, sera necessario caracterizar estes alvos.

Todos os alvos de marketing e comunicacdo referidos acima, ou outros que sejam
identificados durante a execucdao do contrato, devem ser explorados, alargados e
aprofundados, devendo ser feita uma anadlise aprofundada de cada um dos alvos no que se
refere as suas motivagBes, missdes, pontos de contacto/comunicacdo e estratégias de
comunicag¢do mais eficazes.

C. DEFINICAO DE OBJETIVOS DE MARKETING E COMUNICAGAO

O objetivo principal do DRD é divulgar e estimular a utilizacdo dos diversos repositérios
digitais nas dreas referidas e sensibilizar as instituicGes para a responsabilidade que Ihes
cabe na salvaguarda e preservacdo da informac¢do em suporte digital e na garantia do seu
acesso no futuro.

E necessario, por isso, definir objetivos estratégicos de comunicacdo que se foquem na
visibilidade e na mais valia do DRD junto dos seus publicos alvo.

Os objetivos devem ser definidos ndo sé em termos de marca global, mas também junto de
cada um dos alvos de marketing e comunicagao.

O adjudicatario deve definir o conceito da marca DRD. Nesta fase pretende-se:
e Definicdo de missdo, visdao e valores;
e Desenvolvimento da “personalidade” da marca;
e Definicdo do posicionamento.

Por se tratar se uma plataforma em fase de implementacdo e langamento, é necessario
possuir uma estratégia de marca, de longo alcance, de facil memorizacao, para que seja um
“top of mind” por parte do seu publico-alvo, utilizadores e influenciadores de potencias
utilizadores.

O conceito da marca deve ter em consideragdo os dois principais grupos de entidades que
serve: a Administragdo Publica e o Ensino Superior. Deve ainda considerar a exposi¢do no
contexto nacional e internacional, com atenc¢do especial a didspora e as comunidades da
CPLP.

D. ESTRATEGIA DA MARCA DRD

Para concretizar os objetivos enunciados é necessario definir uma estratégia de divulgacao,
gue sera necessariamente multicanal suportada em atividades on-line e off-line.

O adjudicatario deve apresentar uma estratégia para a Marca DRD enquanto agente ativo
no seu espacgo ao longo do tempo nas suas dreas de atividade. Esta estratégia deve indicar
objetivos, mais-valias e resultados em cada um dos canais.

Devem ser identificadas e apresentadas propostas de atividades off-line, que sejam
relevantes para a divulgacdao e promocao do Projeto DRD aos seus diferentes publicos-alvo,
nomeadamente:

e Presenga em eventos (essencialmente conferéncias e workshops organizados no
ambito das atividades da FCCN)



e Realizagdo de press-releases sobre atividades do Projeto DRD

Devem ser apresentadas propostas de atividades on-line, que sejam relevantes para a
divulgacdo e promocdo do Projeto DRD, aos seus diferentes publicos-alvo, nomeadamente:

e \Webinars
e Redes Sociais

e Websites e/ou plataformas digitais de interesse Cientifico

E. DEFINICAO DA IDENTIDADE DRD

Imagem de marca é a perce¢do da marca na mente das pessoas. A imagem de marca é o
reflexo da personalidade da marca ou da esséncia do produto. E o que as pessoas creem,
no que se refere a marca, nos seus pensamentos, percegdes e expectativas.

O adjudicatario deve proceder ao desenvolvimento de toda a imagem para o Projeto e
Plataforma DRD, com especial enfoque, nos seguintes aspetos:

e Desenvolvimento do nome para a marca;
e Desenvolvimento de logotipo;

e Palete de Cores;

e Pecas graficas;

e [ettering;

e Branding;

e Aplicacdo da identidade em materiais ndo sé digitais como também fisicos
(exemplo: stands, cartazes, rollups e merchandising)

e Qutros elementos graficos estruturantes da marca.

Deve ser realizado um conjunto de ciclos de desenho e avaliagdo com vista a producdo da
imagem identitaria. Os ciclos de desenho e avaliagdo originardo uma shortlist de ideias, a
qual, sera partilhada e submetida a apreciagao por parte dos membros do Projeto DRD.

Do feedback obtido, serd entdo gerado todo um conjunto de componentes identitarios
complementares que se constituirdo como Identidade de marca do Projeto DRD,
acompanhado por um manual de normas de utiliza¢do dos respetivos componentes.

Todos os elementos criados nesta fase passam a ser propriedade da FCT, I.P. a qual os
poderd modificar sem qualquer dnus ou autorizacdo por parte do adjudicatario.

F. DEFINICAO DAS FERRAMENTAS E PLANEAMENTO DO MIX DE COMUNICAGAO

Tendo em conta a estratégia definida, é necessario identificar o conjunto de ferramentas a
utilizar para maximizar a efetividade da comunicagao.

O adjudicatdrio devera elaborar propostas usando uma metodologia adequada, baseado
na informagdo anteriormente recolhida e tendo em conta os constrangimentos
comunicacionais e orgamentais que venham a verificar-se.



Ouvido o adjudicatario, a FCT, |.P. tomard a decisao final sobre quais os componentes do
Conjunto de Propostas a integrar na ldentidade da Marca devem avangar, tornando-se
parte integrante da informacao para o plano de comunicacao final.

4. ACOMPANHAMENTO DA ESTRATEGIA

Pretende-se o acompanhamento (follow-up) a efetuar nas diferentes etapas. Esta atividade
continuada sera realizada com base em solicitacGes realizadas pela FCT, I.P., sempre que for
considerada necessaria, permitindo fazer ajustes em tempo oportuno que possam vir a por em
causa a boa execucdo do projeto e a sua divulgacdo e disseminacao.

5. METODOLOGIA DE TRABALHO

O trabalho a desenvolver sera realizado em fases sucessivas, acima descritas.

6. PERFIL DA EQUIPA DE TRABALHO

Apds um periodo inicial de preparacdo, com um periodo maximo de 2 semanas apds a entrada em
vigor do contrato, o adjudicatario devera estar preparado para iniciar os trabalhos.

O adjudicatario deve dispor de recursos humanos suscetiveis de serem afetos a execu¢do dos
servicos objeto do contrato. A equipa de trabalho associada a execuc¢do deste projeto deve ser
composta por elementos com o seguinte perfil:

e Gestor de Projeto — com formacgdo superior e experiéncia relevante na area na gestdo de
projetos, com experiéncia minima de dois anos.

e Consultor de Comunicagdao —com formacgao superior na drea da comunica¢ao, com pelo menos,
2 anos de experiéncia na definicdo de estratégia de marcas on-line de abrangéncia nacional e
internacional.

e Outros Técnicos — profissionais com formagdo e/ou experiéncia relevante que possam ser Uteis
para o desenvolvimento das atividades deste caderno de encargos.

A equipa de trabalho fixa ndo pode, uma vez constituida, sofrer modificagdes, salvo devido a
motivos de forca maior, designadamente doenca ou cessacdo de contrato, caso em que deverd
ocorrer substituicdo dos elementos substituidos por outros com perfil equivalente ou mais
qualificado e sujeita a aprovacdo da FCT, I.P.

A equipa de trabalho fixa deve ser constituida por, pelo menos por 2 elementos: o Gestor de Projeto
e um Consultor de Comunicagao.

Além da equipa de trabalho fixa, o adjudicatdrio deve dispor de recursos humanos suscetiveis de
serem afetos a execugao dos servicos objeto do contrato.

Deve manter-se a capacidade de afetar os recursos humanos necessarios para as tarefas que
venham a ser solicitadas.

O mesmo elemento da equipa de trabalho pode assegurar as tarefas correspondentes a perfis
diferentes.
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7. DOSSIER ELETRONICO DO PROJETO

O adjudicatario mantera atualizado um dossier eletrénico do projeto, numa base mensal ou sempre
que se justifigue com uma periodicidade mais curta. Do referido dossier deve constar o seguinte:

e Adescricao das atividades desenvolvidas;

e Identificagdo dos recursos envolvidos e dos resultados desse esforgo;
e A documentacgdo produzida;

e Objetos digitais graficos e multimédia produzidos;

e Estado de cumprimento dos objetivos especificados inicialmente pela FCT, I.P.;

8. PLANEAMENTO DO TRABALHO

A execucdo de cada uma das fases devera decorrer dentro dos seguintes prazos maximos, referente
ao momento de constituicdo de equipa:

Fase Dias®
1 15
2 30
3 30

9. REUNIOES DE PROJETO

Serd efetuada, online ou presencial, uma reunido prévia de coordenacdo para preparacao da
execucao do contrato, de acordo com as condig¢des técnicas e prioridades estabelecidas pela FCT,
I.P.

Apds a apresentacdo, por parte do adjudicatario, da estratégia de implementacao do projeto, serdo
realizadas reunides periddicas para monitorizacdo da prestacdo dos servicos, com a presenca do
gestor de projeto e do adjudicatario. O principal objetivo das referidas reuniGes é a apresentacdo
de resultados intermédios e finais, planeamento de trabalhos, que deve incluir o plano detalhado,
e verificacdo de execucdo.

Se necessario, para clarificacdo de pontos no desenvolvimento, poderdo também ser realizadas
videoconferéncias de curta duracdo em qualquer momento.

10. AVALIAGAO DAS PROPOSTAS CRIATIVAS

No sentido de eleger as propostas e pecas apresentadas, a FCT, I.P. sugere, como metodologia de
anadlise e sele¢do de propostas, a criacdo de Focus Group, representativo dos Alvos de Marketing e
Comunicacdo, anteriormente definidos e apresentados.

1 NGmero de dias de calendario de termino da tarefa a contar a partir da constituicio da equipa.
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A FCT, I.P., em conjunto com os parceiros que irdo desenvolver o Projeto DRD, tém a possibilidade
de constituir Focus Group com elementos representativos dos Alvos de Marketing e Comunicagao.

A Digitally signed b
JOAO JORO ALEXANDRE
ALEXANDRE  Rels MENDES

REIS MENDES MOREIRA

Date: 2020.11.02
MOREIRA  (9:37:44 7
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